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ROZDZIAL 1. ROZWOJ SEKTORA P A CZEONKOSTWO POLSKI W UNII
EUROPEJSKIEJ

1.1. Tendencje rozwojowe sektor&8Rlw Polsce Filip Chybalski

1.2. Poroéwnanie warunkéw zaktadania i funkcjonowanikro i matych firm w Polsce i w
Niemczech Karolina Bondarowska; Aleksander Jurga

1.3. Perspektywy rozwoju polskich matycfrednich przedsbiorstw na Jednolitym Rynku
Europejskim Nelly Daszkiewicz

1.4. Szanse, zagrenia i korzyci uczestnictwa w Jednolitym Rynku Europejskim vindp
matych isrednich przedsgbiorstw w Polsce Teresa tuczka

1.5. Zmiany w dziatalnii polskich matych przedsbiorstw wywotane integragjz Unia
Europejslkk Bogdan Nogalski, Anna Wojcik-Karpacz, Jarostawpéenz

1.6. Profile przedsbiorstw eksportujcych do krajéw "starej" i "nowej" Unii Europejskiej
oraz Europy Wschodniej Rafat Morawdzi

1.7. Profil polskiego mategosredniego przedsbiorstwa dziatacego na rynku
migdzynarodowym Pawet Przepiora

1.8. Czynniki sukcesu polskich przegsbrstw rodzinnych na Jednolitym Rynku
Europejskim Wojciech Popczyk

1.9. Rozwdj sektora BP w pdinocno-wschodniej Polsce w koriiek integracji z Uni
Europejsl Jolanta Roston

1.10. Bariery rozwoju sektora matychrednich przedsbiorstw w Polsce i sposoby ich
przezwycgzania Andrzej Tokarski, Maciej Tokarski

1.11. Rozwdj przedsbiorczaci a polityka Unii Europejskiej Agnieszka \taiak

1.12. Wybrane aspekty funkcjonowania sektora maiygcbdnich przedsbiorstw w Polsce i
Wielkiej Brytanii - podobiéstwa i r@&nice Agnieszka Zakrzewska-Bielawska

1.13. Maliwosci rozwojowe MSP na polskiej wsi w aspekcie integracji z iJEuropejsk
Janusz Zrobek

1.14. Ocena procesow dostosowawczych w polityeeejalo wymogow Unii Europejskiej
Dariusz Patkowski

1.15. Kultura BHP w matychsrednich przedsgbiorstwach po akcesji do UE

Katarzyna Boczkowska, Konrad Niziotek, Krzysztofgdsiewicz

1.16. Rozwaj przedsbiorczaci na terenach wschodniej Polski na przyktadzieokegionu
Baityk Szymon Binkowski

1.17. Paneuropejskie formy przegsorstw Krzysztof Wach

1.18. Wspieranie rozwoju matycBrednich przedsbiorstw w Polsce i Unii Europejskiej w
ramach polityki regionalnej Andrzej Tokarski

ROZDZIAL 2. INNOWACYJINGSC | KONKURENCYJNGSC NA JEDNOLITYM

RYNKU EUROPEJSKIM

2.1. Wieloptaszczyznovwo konkurowania jako szansa dla rozwoju MSP na rynkaii
Europejskiej Anna Adamik

2.2. Innowacje produktowe jako nadzie konkurencyjnéci przedstbiorstw na Jednolitym
Rynku Europejskim Mirella Barska-Fischer

2.3. Przedsbiorczdi¢ i innowacyjnéé matych isrednich przedsbiorstw (MSP) w
wojewddztwie lubuskim Wiestaw Danielak

2.4. Wybrane aspekty wczesnego rozwoju prapdsistw sektora nowych technologii Pawet



Filipowicz

2.5. Analiza konkurencyjrioi matego przedsbiorstwa na przyktadzie firmy turystycznej
Sandra Jeewska

2.6. Rola matych srednich przedsbiorstw w tworzeniu regionalnych strategii
innowacyjnych Joanna Kata

2.7. Skuteczn@ instrumentéw wsparcia innowacygu sektora MP Aleksandra
Maciaszczyk, Robert Stanistawski

2.8. Konkurencyjn& polskich matych ksrednich przedsbiorstw przemystu
farmaceutycznego na Jednolitym Rynku Europejskimdsz Krawczyk

2.9. Wptyw rynku wewntrznego Unii Europejskiej na konkurencyfdanatych isrednich
przedsgbiorstw Joanna Kuczewska

2.10. Klastry a innowacyjr#o przedstbiorstw Ewa Mrowka

2.11. Innowacja jako proces strategiczny WiVKonstanty Owczarek

2.12. Innowacyjn& matych isrednich przedsbiorstw w Polsce w warunkach nowych
wyzwan konkurencyjnych UE Krystyna Poziska

2.13. Motywowanie do zachowannowacyjnych w warunkach $ -wybrane aspekty
Jolanta Sadkowska-Bie

2.14. Charakterystyka dziatakw innowacyjnej MSP ustugowych w regionie warfsko-
mazurskim Monika Sadowska-Cekata, Katarzyna Chridgis&a

2.15. Konkurencyjné polskiego sektora B8P w aspekcie funkcjonowania na Jednolitym
Rynku Europejskim Dariusz Wyrwa, Raféinuda

2.16. Parki technologiczne a intraregionalna pkétinnowacyjna Matgorzata Gaka-
Pieszyiska

2.17. Konkurencyjn& przedstbiorstw na Rynku Unii Europejskiej Andrzej Pomykals

ROZDZIAL 3. LOGISTYCZNE ASPEKTY FUNKCJONOWANIA FIRMNA
JEDNOLITYM RYNKU EUROPEJSKIM

3.1. Partnerstwo w koncepcjinkeucha dostaw Bogustaw Bembenek

3.2. Lacuchy dostaw - wyzwanie i szansa dla polskickPvha Jednolitym Rynku
Europejskim Edyta Gwarda-Gruszéska, Dariusz Trzmielak

3.3. Rozwydj sektora ustug logistyczno-transportdwycPolsce po wégiu do Unii
Europejskiej Marianna Kazimierska, Magdalenal®sz

3.4. Koszty logistyczne w sektorze matychadnich przedsbiorstw po przysipieniu Polski
do Unii Europejskiej Ewa Kempa

3.5. Pozycja konkurencyjna$® w logistycznym tacuchu dostaw Ewa Placzek

ROZDZIAt 4. MARKETINGOWE | BRANZOWE ASPEKTY FUNKCJONOWANIA
FIRM NA JEDNOLITYM RYNKU EUROPEJSKIM

4.1. Mate isrednie przedsbiorstwa odzieowe na Jednolitym Rynku Europejskim

Ewa Grandys, Andrzej Grandys

4.2. Techniki i nargdzia zaradzania przydatne w zagdzaniu relacjami z klientem Hiieta
Matyszek, Agnieszka Bojanowska

4.3. Controlling dziata marketingowych jako nagdzie wzrostu i poprawy konkurencyju
matych isrednich przedsgbiorstw na Jednolitym Rynku Wewinznym Michat Wagner
4.4. Dyfuzja innowacji a relacje partnerskie z ikteemi Joanna Wyrwisz

4.5. Proces brandingu a identyfikacja miejsca pdehnia.

Problematyka marki "made In EU" w ramach JednotitBgnku Europejskiego

Jarostaw Kowalski



