Spis tresci

VUSERP ... 9
To MARKETING ...ttt ettt ettt ettt e et et e et e e e e eeeeeeneneens 15
LItEratura ZalBCANA ..........eov ettt ettt ettt sttt et e e sreanes 22
Pytania i POIBCENIA. .......c.vieeeieicieiree e 23
ZA0ANI2 T BWICZENIA ..ottt e e e sttt et e e et e et e seeerenee et eeeeeens 23
2. PRODUKT WYDAWNICZY A MARKETING PARTNERSKI..........cocoormeeeeeeeeeeeeeeee, 24
LItEratura ZalBCaANA ..........ooe ettt ettt ettt et ereseears 37
Pytania i POIECENIA. ... 38
ZA0@NIA T BWICZENIA ..ottt ettt re et et et et e et e et e see e e nte et ereeneens 39
3. MARKETING = REFLEKSJA KRYTYCZNA .......oooooeeeeeeeeeeeeeeeee e 40
LIteratura ZalECANA ........ceeeeeeee ettt e ettt et e e e ann 47
Pytania i POIECENIA...........ccceeeiiiiei e 48
Z0@NI2 T BWICZENIA ...veveeee ettt e e e e st et s e et et e et e et e seeareste et ereaeeens 48
L. MARKETING DOBR KULTURY I SZTUKI........ovoveooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeees e e eeseenenn 49
LItEratura ZalBCANA ........oveeeeeee ettt ettt et ettt et e e anen 56
PYLANIA. ... nnes 56
W4 Yo 101 W [074=) 11 IR 56
5. ZARZADZANIE MARKETINGOWE W WYDAWNICTWACH .........ccoooovvirnieinrieinns 57
5.1. Planowanie strategiczne.................cccocoeveeviiiecccccececce e, 57
LIteratura ZalECANA ........ceeeee ettt ettt et e e anen 61
PYLANIA. ... 61
Z0@NIA T BWICZENIA ...veveeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e et e ree et st et e e et e e e seeareste et ereneeens 62
5.2. Analiza otoczenia marketingowego .................ccccocoeveviecsiccsiee 62
LIteratura ZalBCANA ........oveeeeeee ettt ettt et ettt e e e anen 65
PYLANIA. ... e nnes 65

W4 1o = 101 WL [074=) 11 IR 66



5.3. Segmentacja rynku periodyKOW..................co.oovvvvevriieviceieeeece e 66

LIteratura ZalBCaANA ...........ccueveeeeeeceeeee ettt benes 69
PYLANIA. ... e 69
Z3adaNIA 1 BWICZENIA ........vcveeeeveeeeceetee ettt sttt et 70
5.4. Badanie rynku, analiza SWOT ...............cccoooviriieiicecece e 70
Literatura ZalBCaNA .........c.covovevieceeeeccceec et 74
PYLANIA. ... nnes 75
ZadaNIa i BWICZENIA ........cocveeiveeeeceetee ettt sttt ettt et 75
. KOMPOZYCUA MARKETINGOWIA.............cooeeeceereteeeeceeeeecte ettt 76
6.1, Produkt..............oovoeeeeee e 76
LIteratura ZalBCaANA ...........ceveveeeeeeeceeeee ettt et rens 82
PYLANIA. ... 83
Z3adaNIA 1 BWICZENIA ........vcveeeceevee ettt sttt sttt et 83
6.2, €eNa ProduktU ............coooiir e 83
Literatura ZalBCaNA .........cocvoveviececeeccceec et 85
PYLANIA. ... e e 85
ZadaNia i BWICZENIA .........cueeivereeceetee ettt ee ettt 85
6.3. Dystrybucja periodyKOW .................ccoooievoiinieieecece e, 85
Literatura ZalBCANA .........coveveviiceeeeccceec et 88
PYLANIA. ... v nnes 88
Zadania i BWICZENIA .........ceevevereeeeeteeceee ettt ettt 88
6.4. Kompozycja komunikacyjna .............cccoocevvivceieiciecccece e, 89
Literatura ZalBCANA .........coovcveeieceeeeeecee et 93
PYEBNIA. ... 93
Zadania i EWICZENIA .........coeveverieiecteeceeec ettt ettt 93
. ZARZADZANIE W DZIALALNOSCI WYDAWNICZE] .............cororrrrvvrreerreseessi 94
7.1. Organizacja pracy i struktury organizacyjne ...............cccccccocoevvveviccrernne. 94
Literatura ZalBCANA .........cocvoveveeeceecccec et 100
Pytania i POIECENIA.........ccvviceciciee e 100
Zadania i BWICZENIA .........coevevereeeietieceeee ettt ettt 101
7.2. Management wyzszego szczebla....................cccooooveiiciiccc 101
Literatura ZalBCANA .........c.coveveveeceeeececee et 105
Pytania i POIECENIA. .......c.v e 106

4= Yo b 101 L (074=) 11 - LR TR 106



8. MYSLENIE INNOWACYINE.............ooooreeeeeeeeeeeeeseeeeseesesse s 107
8.1, INNOWAGHA ...t 107
Literatura ZalBCaNA ...........ccucucuiieeieciece ettt 115
Pytania i POIECENIA...........ccceeeiiriri e 116
Zadania i EWICZENIA .......ccvveveeerereicreeee et bbb 117
8.2. Innowacja w wydawnictwie ................ccccoooeveviceiiiceccec e, 17
Literatura ZalCana ...........cccciiiiieiicee et 127
Pytania i POIECENIA.........cvvicecrciee e 128
Zadania i EWICZENIA ......ccvovvveeeeereieieeee e 129

9. MODEL PROJEKTU MEDIALNEGO ..............cocoevirririreicreie e 130
9.1. Czynniki wyboru, zakres zastosowania...................cccccocoevireeriessnennnns 136
Literatura ZalBCaANA ...........ccueviiicecececce ettt bbbt 144
PYLANIA. ... e nnes 145
Zadania i EWICZENIA .......ccovvveeceeteicreiee et bbb 145

10. STUDIUM PRZYPADKU: PROJEKT MEDIALNY K0D WtADZY
VICTORA ORWELLSKY'EGO ...........cocooevreiereiciecieicieceeieneisie s 146
10.1. Zatozenia Projektu..................cccoooeoiieiiiccciccece e 146
10.2. Zarzadzanie Projektem ... 147
10.3. Projekt Kod whadzy ........................ccoooooovomeiiiiieiee e 148
10.4. Internet — instrumenty ..o 162
10.5. Internet - analiza statystyk ...................cccocooooiiiiiceceece e 178
10.6. Stosowanie marketingu poza Siecig ..............ccoovrvrvinininininininnens 186
10.7. Realizacje tOWArzySzace...............cocoovviuvininieinee e 191
10.8. RECENZJE.........cooieeiiece et 193
10.9. Publikacje w mediach ................ccccoovieriicicece 195
10.10. Udziat w akcjach charytatywnych..................cccoooiiiiiiiciccee, 198
10.11. POASUMOWANIE ..o 198
Literatura ZalBCana ..........cccuciieiiecicc e 199
PYLANIA. ..ot 200
Zadania i EWICZENIA ......ccvvveeveveieieieeee s 201

ZAKOMCZENIR ... 203

Bibliografia ..............cccoooiuiiccec s 211

SPIS TYSUNKOW ............ocvieceec sttt 221

SPISTADCL ... 223



