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| TEORETYCZNE PROBLEMY MARKETINGU USLUG
EDUKACYJNYCH W SZKOtLACH WYZSZYCH

1. Pogcie ustug edukacyjnych

2. Zastosowanie marketingu w uczelniach w Polsce

3. Potrzeba i rola strategii marketingowych w sakbtwy.szych

4. Etapy formutowania strategii marketingowej uazel

4.1 Analiza sytuacji marketingowej uczelni

4.2 Misja i cele uczelni

4.3 Analiza otoczenia i wybor rynkow docelowych

4.4 Pozycjonowanie i budowanie marki uczelni

I INSTRUMENTY MARKETINGU - MIX W POLSKICH
UCZELNIACH

1 Istota marketingu - mix

2 Produkt uczelni wiszej

3 Swiadectwo materialne

4 Personel

5 Dystrybucja ustug edukacyjnych

6 Proceswiadczenia ustug edukacyjnych

7 Cena jako instrument marketingu - mix uczelnwatnych

8 Promocja

Il CHARAKTERYSTYKA OTOCZENIA MARKETINGOWEGO
UCZELNI W POLSCE W LATACH 1990-2003

1 Prezentacja rynku ustug edukacyjnych w Polscatach 1990-2003
1.1 Otoczenie marketingowe wgzych uczelni

1.2 Sytuacja prawna szkolnictwa isyego w Polsce

1.3 Dynamika rozwoju uczelni niefistwowych w Polsce na tle uczelni
panstwowych w latach 1990-2003

1.4 Gléwne tendencje rozwoju szkolnictwaasyego

1.4.1 Kierunki rozwoju szkolnictwa wgzego w Europie i n@wiecie
1.4.2 Kierunki rozwoju szkolnictwa wgzego w Polsce do 2010 roku
IV ANALIZA ZEWN ETRZNYCH i WEWNETRZNYCH
UWARUNKOWAN DZIALALNO SCI UCZELNI PRYWATNYCH
KSZTALCACYCH NA POZIOMIE STUDIOW MAGISTERSKICH
1 Zasady wyboru uczelni aftych badaniem

2 Metodologia oceny szkot vigzych zastosowana w rankingu
opracowanym przez "Perspektywy" i "Rzeczpospblit

3 Prezentacja uczelnianych liderow

4 Strategie marketingowe badanych uczelni nisprgowych

4.1 Analiza SWOT

4.2 Analiza konkurencji

4.3 Misja i cele badanych uczelni

4.4 Analiza otoczenia, segmentacja i wyboér rynk@eadowych

4.5 Analiza portfela ustug edukacyjnych

4.6 Pozycjonowanie i budowanie marki

V STRATEGIE MARKETINGU - MIX UCZELNI W ROKU 2002/203
1 Strategie produktu

2 Strategie personalne

3 Strategie komunikacji

4 Strategie cenowe



5 Strategie dystrybucji

6 Strategigwiadectwa materialnego i procesuiadczenia ustugi
edukacyjnej

7 Czynniki decydujce o pozycji rynkowej uczelni niefistwowych na
polskim rynku edukacyjnym
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