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CZESC 1. Marketing- podstawy teoretyczne

Rozdziat 1. System marketingu, strategie i plany marketingowe
1. System marketingu
2. Procedura budowy strategii marketingowej
3. Normatywne strategie marketingowe
4. Procedura planowania marketingowego
Rozdziat 2. System informacji marketingowej w firmie
1. Proces podejmowania decyzji a potrzeby informacyjne

CZESC 2. Studia przypadkéw

Jak analizowa¢ case?

Decyzje a informacje, czyli co trzeba najpierw wiedzieé, zeby potem dziata¢- case 1
Jak wybierac¢ agencje badan marketingowych- case 2

Ktéry projekt lepszy, czyli jak wybierac¢ badaczy rynku przemystowego- case 3
Ocen realizacje projektu badawczego- case 4

Zaprojektuj badania marketingowe- case 5

Jak oceni¢ mocne i stabe strony firmy na Tl szans i zagrozen- case 6

Sprobuj zbudowac plan marketingowy- case 7

Jak zbudowaé komunikat promocyjny- case 8
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