
Wprowadzenie  

 

1. Marketingowe ujęcie logistyki  

1.1. Marketing w działalności logistycznej  

1.2. Zarządzanie logistyczno-marketingowe  

1.3. Marketing logistyczny - logistyka marketingowa  

1.4. Decyzje marketingowe i logistyka  

 

2. Ekologiczny wymiar zarządzania  

2.1. Gospodarowanie a problemy środowiskowe  

2.2. Ekonomia oparta na ekologii  

2.3. Ekologizacja zarządzania  

 

3. Zarządzanie przedsiębiorstwem w warunkach presji ekologicznej  

3.1. Potrzeba ekologizacji działalności przedsiębiorstw  

3.2. Program czystej produkcji  

3.3. Ekologiczne zagadnienia zarządzania jakością  

3.4. Kwestie ekologii w zarządzaniu bezpieczeństwem pracy  

3.5. Idee strategicznego proekologicznego rozwoju  

 

4. Marketingowe podejście do zarządzania produktem ekologicznym  

4.1. Proekologiczne koncepcje marketingowe  

4.2. Świadomość ekologiczna konsumenta a funkcjonowanie przedsiębiorstwa  

4.3. Zasadnicze problemy zarządzania produktem ekologicznym  

 

5. Współczesna ekologistyka w teorii i aktach prawnych  

5.1. Istota postrzegania ekologistyki  

5.2. Cele, zadania i funkcje ekologistyki  

5.3. Ekologistyka i logistyka odzysku  

5.4. Ekologistyka w unijnych i krajowych aktach prawnych  

 

Zakończenie  

 

Bibliografia 


