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* charakterystyka telewizji
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* telewizja kablowa
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* teleportacja
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* telewizja cyfrowa
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* charakterystyka internetu
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* cenzura w PRL

* cenzura - rdéznice podejscia

* krytyka cenzury J. Miltona

* S. Ossowski

* wolno$¢ stowa w PRL

* koncepcja "czwartej wiadzy"

* E. Burke

* "czwarta wladza" w Ameryce

* klasa medialna

* "czwarta wladza" w III RP

* koncepcja wptywu R. Dahla

* przejawy "wladzy" mediow masowych
* trzy formy wladzy mediow

* koncepcja sfery publicznej

* hipoteza L. Bennetta

* demokracja deliberatywna

* sktadniki struktury osobowosci wyborcy
* koncepcja publicznosci i spoteczenstwa mas W. Millsa
* doktryny medialne

* doktryna liberalna

* doktryna odpowiedzialnos$ci spotecznej
* interes publiczny



* mysl chrze$cijanska

* przedsoborowa mysl

* mys] soborowa

* pozytki spoleczne z medidéw masowych
* Aetatis Novae

* trzy modele mediow 1 polityki

* polskie media publiczne

* rozwigzanie normatywne

* KRRIiTv

* zadania mediow

* misja mediéw publicznych

* doktryna medialna UE

* podstawowe zasady

* dyrektywy unijne

* "telewizja bez granic"

* zasady europejskiego modelu telewizji

CZESC V. FUNKCJONOWANIE MEDIOW MASOWYCH
* definicja modelu

* podziat modeli

* model wszechmocy propagandy

* model aktu perswazyjnego

* model przekazu sygnatow

* model topologiczny

* dwustopniowy model przeptywu informacji i opinii
* model ekspresyjny

* model rozgtosu

* model recepcji

* metafory mediow

* miejsce mediow w zyciu publicznym
* $rodki masowego przekazu a polityka
* skuteczno$¢ oddziatywania mediow
* hipoteza porzadku dziennego

* hipoteza "spirali milczenia"

* hipoteza stymulacji nastrojow

* hipoteza dysproporcji informacji

* sugestywno$¢ prasy drukowanej

* hipoteza bezposrednich efektéw

* manipulacja

* ideologia

* propaganda

* zagrozenie manipulacja

* prawda - fatsz

* informacja - manipulacja

* $rodki manipulacji

* korupcja dyskursu politycznego

* techniki socjotechniki

* cele propagandy i wychowania

* medialnos¢

* bad news, good news



* zdarzenie medialne

* etyka w mediach

* obrona prywatnos$ci

* brutalizacja zycia

* telewizja jako zrédlo zagrozen

* problem przemocy i erotyzmu

* uznanie za dorostego

* zastosowane propozycje rozwigzan

* telewizja zagrozeniem dla demokracji
* kultura masowa

* cechy produktéw kulturowych wedlug U. Eco
* koncepcja panoptykonu M. Foucault
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