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Rozdziat Il. ZARZADZANIE MARKETINGOWE
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1. Istota rynku
2. Rodzaje rynku
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Rozdziat IV. STRATEGIE MARKETINGOWE
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1.2.Pokcia i zadania systemu informacji marketingowej
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1.4.Budowa systemu informacji marketingowej
2. Badania marketingowe podstapiodejmowania decyzji rynkowych
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